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Profile

이지영
LEE�JI�YOUNG

B 1994.07.18
P 010�3794�7613
M leejiyoung094@naver.com

2022.08 - 2022.11

도와세움디지털마케팅에센셜코스수료

2013.03 - 2018.08�

한국외국어대학교아랍어통번역학과졸업

(국제경영학부전공)

2010.03 - 2013.02�

의정부여자고등학교졸업

Education
2022.12검색광고마케터 1급

2022.08 GAIQ

2022.02 TOEIC�950점

2021.12 TOEIC Speaking Lv.7 (160점)

2018.07컴퓨터활용능력 2급

2012.12자동차운전면허 2종보통

Certification

2022.09 - 2022.11

바른커뮤니케이션프로젝트인턴

2022.08 - 2022.09

마케팅연구회 ‘니즈 NEEDS’

2018.10 - 2021.11�

㈜한국콤파스온라인사업팀주임

2017.01 - 2017.07�

KOTRA�이집트무역관조사인턴

Experience

Adobe

Skills

Google

MS�Office

💡

💡

💡

💡



💡문제가생겨도그상황안에서일을진행할수있는올바른방향을찾습니다.

💡함께정한기한은반드시지키기위해계획적으로움직입니다.

💡모르면질문하되그질문이 ‘좋은질문’이 될수있도록노력합니다.

💡성장이라는키워드에집중하며열정은곧저의원동력입니다.

💡원활한소통을바탕으로최선의결과를도출하려노력합니다.

Attitude

Ability

지속적인마케팅트렌드리서치및

타겟인사이트분석을통한

올바른홍보방향설정할수있습니다.

다양한채널에맞는광고소재기획및제작,

광고를집행후데이터를분석한경험을통해

전반적인광고프로세스를이해하고

효과적인광고를운영할수있습니다.

마케터 이지영

마케팅트렌드파악 전반적인광고프로세스이해

이러한태도로업무에임합니다! 이러한일을할수있습니다!
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요씨마트 ‘만나누룽지’
광고효율개선프로젝트

Overview
요씨마트만나누룽지의매출증대를위한디지털마케팅프로젝트에참여했습니다.

시장분석과타겟선정을통해고객의니즈가반영된소구점을도출하고광고소재와랜딩페이지를기획했습니다.

데이터분석을기반으로소구점및광고시안, 랜딩페이지최적화를진행하며디지털마케팅의전반적인프로세스를경험했습니다.

01
·총기간 : 2022.09 ­ 2022.11

· 참여인원 : 5명

· 기여도 : 40%

·담당업무 : 광고시안제작, 광고집행및성과분석, 제안서작성및발표



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
프로젝트개요

제품포지셔닝

만나누룽지구매리뷰약 500개분석결과와

쌀가공식품시장에서의누룽지과자위치를파악함으로써

구매자의 87%가맛과식감에대해긍정적으로평가하고있으며

주로저염∙저당,간식류로인식하고있다는것을알수있음

시장및트렌드분석과경쟁사분석을통해 USP를도출해낼수있습니다.

시장및트렌드분석

스낵시장과누룽지시장의규모의성장,

소비자의체크슈머 &헬시플레저의성향과레트로열풍,할매니얼트렌드가맞물려

MZ세대뿐만아니라 3040 사이에서도추억을불러일으키는식품이인기

경쟁사분석

경쟁사분석을통한자사 USP 도출

고객분석

쌀가공식품온라인구입경험증가비율과

누룽지과자키워드검색결과분석을통해

주타겟층을 2040남녀로설정저염저당 과자같은
바삭함

전통적인
패키지



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
광고시안 / 상세페이지제작

광고시안제작

주타겟을고려하여소구점을선정해광고시안제작

∙건강한성분강조상품이잘보여줄수있는직관적인이미지와건강키워드활용

∙레트로컨셉강조상품을활용한연출이미지와추억을불러일으키는카피활용

시안A.�건강한성분강조 시안B.�레트로컨셉강조

랜딩페이지제작

[초반부] 바삭함을강조하는 gif�배치, 상품아이덴티티전달

[중반부]저당강조한 gif와비교그래프삽입,다양한연출컷을통해상황별상품활용법소개

[후반부] 상품추천조합, 상품실제리뷰삽입, 상세정보설명

시장분석과고객분석을통해도출한소구점을바탕으로
광고소재와랜딩페이지를제작할수있습니다.



A/B 테스트를기획및집행하고카카오모먼트를활용하여
광고성과를분석하여보다효과적인광고소재를선정할수있습니다.

요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
1차 광고_A/B 테스트

광고 OKR

O�:�메인소구점도출

KR�:�CTR�0.17%�달성

*2013.03. DMC 리포트, 데이터효율로보는이

달의상품, 식품/음료 CTR�데이터기준

광고설정

채널 : 카카오 DA

일정 :�2022.10.14�(00:00-24:00)

타겟 : 대한민국 / 연령 20-59 /남,여

게재지면 : 카카오톡

디바이스 : 모바일 (Android,�iOS)

입찰방식 : 수동 CPM�1,500원

예산 : 40,000원 (소재별 20,000원)

비용 : 40,711원

소재 비용 노출수 도달수 클릭수 CTR CPC

A소재
(성분)

20,361원 12,557 10,337 12 0.096% 1,696원

B소재
(레트로)

20,350원 12,383 10,162 14 0.113% 1,453원

▸소재간노출과도달은비슷했지만
B소재에서근소한차이로

높은 CTR과낮은 CPC를기록,

따라서 B소재메인소구점선정

성별 연령 비용 노출수 클릭수 CTR

남성

20~24 1,622원 974 1 0.10%

25~29 2,251원 1,372 0 0.00%

30~34 2,992원 1,825 2 0.11%

35~39 1,445원 875 0 0.00%

40~44 982원 608 0 0.00%

45~49 251원 155 0 0.00%

50~54 169원 105 0 0.00%

55~59 441원 274 1 0.36%

성별 연령 비용 노출수 클릭수 CTR

여성

20~24 4,038원 2,447 3 0.12%

25~29 2,255원 1,375 3 0.22%

30~34 1,600원 969 2 0.21%

35~39 726원 441 0 0.00%

40~44 304원 185 0 0.00%

45~49 150원 92 0 0.00%

50~54 134원 83 0 0.00%

55~59 991원 603 2 0.33%

∙가장높은 CTR을기록한 2030남∙여가주타겟이라고판단할수있음
∙남녀 55~59�연령층에서비용이전체예산대비각각 4%,�9%의낮은비율로소진되었지만클릭이발생했기때문에
2차테스트에서도타겟범위유지

[ B소재연령별분석 ]

1차 광고결과

메인소구점
B소재

주요타겟층
2030 남여

[ 1차광고분석 ]

KR�:�CTR�0.113%�달성



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
2차 광고_채널테스트

광고 OKR

O�:�효과적인채널선정

KR�:�CPC�1,453원이하

*1차 광고 B소재 CPC 기준

광고설정

채널 : 구글 GDN, 카카오비즈보드,

네이버 GFA (스마트채널)

일정 :�구글 GDN�2022.10.20 ~ 22

카카오 2022.10.21 ~ 22, 24

네이버 2022.10.21

타겟 : 대한민국 / 연령 18-64 /남,여

디바이스 : 모바일 (Android,�iOS)

예산 :총 140,000원 (GDN 6만원,

네이버&카카오각각 4만원)

비용 :총 148,060원

[ 채널별광고시안 ]

[ 광고채널별데이터비교]

채널 비용 노출수 클릭수 CTR CPC 이탈률 구매전환수

구글 GDN 60,393원 3,063 171 5.58% 353원 84.91% 30

카카오비즈보드 50,479원 166,188 91 0.05% 554원 91.30% 3

네이버 GFA 37,188원 26,362 37 0.14% 1,005원 95.83% 0

GDN 카카오
비즈보드

네이버
스마트채널

∙ GDN으로유입된고객이구매에근접한행위를더많이발생시켜,�GDN을최종고효율채널로결정

∙ GDN 연령별데이터분석을통해클릭이발생하지않거나 CPC가높았던 18-34를 3차광고타겟에서제외하고테스트진행

GA�Data

2차 광고결과

최종고효율채널
GDN

성별 연령 비용 노출수 클릭수 CPC

남

18~24 0원 39 0 0원

25~34 0원 20 0 0원

35~44 9,015원 467 19 237원

45~54 43,309원 2,035 126 343원

55~64 456원 85 2 228원

여

18~24 0원 25 0 0원

25~34 931원 21 2 465원

35~44 773원 39 2 193원

45~54 3,557원 262 11 377원

55~64 2,352원 74 9 247원

[ GDN 연령별데이터]

채널별이해를바탕으로광고를설정집행하여데이터분석을통해
고효율광고플랫폼을선정할수있습니다.



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
3차 광고_랜딩페이지리디렉션테스트

광고설정

채널 : 구글 GDN

일정 :�2022.10.25�(00:00-24:00)

타겟 : 대한민국 / 연령 35-64 /남,여

디바이스 : 모바일 (Android,�iOS)

예산 : 80,000원

비용 : 89,679원

구글옵티마이즈설정
일정 :�2022.10.25�(00:00-24:00)

설정 :�리디렉션테스트

가중치설정 :각페이지 50%가중치

목표 : 랜딩페이지최적화테스트를위해

전환수와이탈률을중점으로

목표설정

[ 랜딩페이지개선]

01. 썸네일이미지변화비교

∙ gif형썸네일에서텍스트를삽입한직관적인이미지로변경
∙랜딩페이지로자연스러운행동연결을유도할수있는 CTA�요소추가

원본 대안

02. 레트로디자인변화비교

∙레트로컨셉에더적합한디자인을개선하여전체적인분위기통일

메인 세부 메인 세부

원본 대안

03. 구매전환유도포인트변화비교

∙랜딩페이지하단까지도달한고객들의
구매를유도하기위한할인프로모션배너추가

✔

▸

원본 대안

이탈유발요소가있는썸네일과타구간대비이탈율이높았던 0-10%구간을개선하고

후반부에할인배너를삽입해구매전환가능성을높임

랜딩페이지리디렌션테스트를위해구글옵티마이즈를활용할수있으며, 수집된
데이터를통해지표해석, 최적화된랜딩페이지를제작및도출해낼수있습니다.

광고 OKR

O�:�이탈률개선을위한

랜딩페이지최적화

KR�:�이탈률 84.9%이하

*2차 광고 GDN 이탈률기준



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
3차 광고_랜딩페이지리디렉션테스트

[ 3차 광고분석 ]

페이지 이벤트액션 이탈률

원본

10% 78.79%

25% 64.29%

50% 40.00%

75% 100.00%

90% 0.00%

페이지 이벤트액션 이탈률

대안

10% 81.93%

25% 40.00%

50% 44.44%

75% 0.00%

90% 40.00%

∙이탈률은원본에서 83.10%, 대안에서 86.67%로비슷한수준을유지,
대안페이지에서실제구매전환 1건이발생하였고세션시간이 9초늘어나구매의도가있는소비자가유입되었다고판단

광고 OKR

O�:�이탈률개선을위한

랜딩페이지최적화

KR�:�이탈률 84.9%이하

*2차 광고 GDN 이탈률기준

구글옵티마이즈설정
일정 :�2022.10.25�(00:00-24:00)

설정 :�리디렉션테스트

가중치설정 :각페이지 50%가중치

목표 : 랜딩페이지최적화테스트를위해

전환수와이탈률을중점으로

목표설정

광고설정

채널 : 구글 GDN

일정 :�2022.10.25�(00:00-24:00)

타겟 : 대한민국 / 연령 35-64 /남,여

디바이스 : 모바일 (Android,�iOS)

예산 : 80,000원

비용 : 89,679원

이벤트액션 사용자수 세션수 이탈률 세션시간 목표달성횟수

원본페이지 70 71 83.10% 00:00:12 0

대안페이지 87 90 86.67% 00:00:21 1

[ 스크롤뎁스분석 :�구간별이탈률 ]

10~25�%�구간

0~10%�구간

이탈률이 24.29%개선됨

이탈률이개선되지않았지만

비슷한수준을유지함

랜딩페이지리디렌션테스트를위해구글옵티마이즈를활용할수있으며, 수집된
데이터를통해지표해석, 최적화된랜딩페이지를제작및도출해낼수있습니다.



번외테스트_네이버 SA�(파워링크)

광고 OKR

O�:네이버사이트검색광고집행을

통한구매전환발생

KR�:�구매전환 1건

광고설정

게재지면 : 네이버파워링크

일정 :�2022.10.20 ~ 23�

(00:00-24:00)

예산 : 30,000원

*인지∙고려∙전환중가장노출빈도가높은그룹으로

예산을집중시켜광고운영

비용 : 27,676원

키워드추출

누룽지,�누룽지과자, 쌀과자,�옛날과자 등

4개의 키워드를 기준으로 파워링크

캠페인에서의 연관 키워드 조회 및 추출

✔월간총검색량 1,000회이상

✔광고비 1,500원이하

위 2가지조건을충족하는키워드선정

[ 소재설정및키워드도출과정 ]

[ 네이버 SA�분석 ]

광고그룹 비용 노출수
평균

노출순위
클릭수 CTR CPC 세션수 이탈률 세션시간 구매전환

인지 4,048원 2,159 4.4 8 0.37% 506원 8 100% 0 0

고려 17,875원 6,620 3.7 29 0.44% 616원 35 97.3% 0.157 0

전환 5,753원 1,240 3.2 10 0.81% 575원 12 100% 0 0

총계 27,676원 10,021 3.7 47 0.47% 589원 55 99.1% 0.157 0

∙고려그룹의높은노출과클릭수로예산조기소진▸인지, 전환그룹의예산을축소하여고려그룹에예산분배
∙모든광고그룹에서노출과클릭이발생하였지만구매전환은일어나지않음

네이버키워드도구에서
검색량을기준으로키워드도출

판다랭크에서월검색량 1,500회 이상,
평균광고클릭비 1,000원 이하

요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트 네이버 SA 파워링크광고를통해
고효율키워드그룹을도출할수있습니다.



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
번외테스트_네이버 SA�(파워링크)

[ 키워드분석 ]

그룹 키워드 비용 노출수 클릭수 CTR CPC
구매
전환

평균
노출순위

인지
옛날과자 2,035원 481 3 0.63% 678원 0 3.6

불량식품 924원 588 3 0.52% 308원 0 4.2

고려

수입과자 6,600원 295 10 3.39% 660원 0 3.2

뻥튀기 4,774원 485 7 1.45% 682원 0 1.6

누룽지만드는법 550원 257 2 0.78% 275원 0 3

건빵 858원 174 2 1.15% 429원 0 3.3

전환

누룽지튀김 2,035원 93 4 4..31% 509원 0 2.3

누룽지효능 1,705원 243 4 1.65% 426원 0 2.2

누룽지 2,013원 765 2 0.27% 1007원 0 5.4

인지그룹
∙노출수가높고클릭이발생한 ‘옛날과자’와 ‘불량식품’키워드와유사한키워드를발굴하여노출및클릭수증가

고려그룹
∙클릭이발생하지않았지만연관성이높다고판단되는키워드들의입찰가를조정하여노출을늘림
∙수입과자키워드클릭수가더높았지만뻥튀기의시장규모가더크기때문에잠재력이더높다고판단
*뻥튀기시장규모 :�3억 2,834만원 /�수입과자시장규모 :�2억5,306만원 (최근 6개월기준)

전환그룹
∙누룽지키워드의노출수가가장높지만클릭이가장적게발생한것으로보아소재개선 &확장소재변경필요한것으로보임
∙연관성이더높은세부키워드발굴하여노출증가

▸▸클릭이발생하지않거나입찰경쟁이심한키워드제외하여노출수증가와구매전환을목표로추후광고집행필요

광고 OKR

O�:네이버사이트검색광고집행을

통한구매전환발생

KR�:�구매전환 1건

광고설정

게재지면 : 네이버파워링크

일정 :�2022.10.20 ~ 23�

(00:00-24:00)

예산 : 30,000원

*인지∙고려∙전환중가장노출빈도가높은그룹으로

예산을집중시켜광고운영

비용 : 27,676원

키워드추출

누룽지,�누룽지과자, 쌀과자,�옛날과자 등

4개의 키워드를 기준으로 파워링크

캠페인에서의 연관 키워드 조회 및 추출

✔월간총검색량 1,000회이상

✔광고비 1,500원이하

위 2가지조건을충족하는키워드선정

네이버 SA 파워링크광고를통해
고효율키워드그룹을도출할수있습니다.



요씨마트 ‘만나누룽지’ 광고효율개선프로젝트
결론및방향성

1차 2차 3차 추가

소구점 A/B 테스트
카카오 DA

채널테스트
구글 GDN�/�카카오비즈보드 / 네이버 GFA

랜딩페이지테스트
구글 GDN

추가테스트
네이버 SA�-파워링크

결과

∙가장광고효율이좋은소재는레트로이미지강조형소재
∙광고효율이가장좋은채널은구글 GDN
∙랜딩페이지수정후, 10-25%구간의이탈률이개선되었으며
대안페이지에서구매전환이일어난것으로보아

구매가능성이높은페이지는대안페이지라고판단

∙ 3차 GDN 광고대안페이지에서구매전환 1건발생

향후방향성제안

∙랜딩페이지 0-10% 구간재수정후,�광고집행하는것이필요
∙추후각매체별로디바이스별효율을확인하거나
다양한타겟인사이트를확보하기위해서

디바이스범위를넓혀 PC와모바일모두집행하는것이필요



✓

건강습관앱 ‘챌린저스’
디지털마케팅기획서

Overview
시장분석과 3C�분석을통해고객페르소나를선정하고, 마케팅메시지를도출했습니다.

고객구매여정별로문제점을분석하고, 고객구매여정에따른디지털마케팅솔루션을제안했습니다.

02
·총기간 : 2022.09 ­ 2022.11

· 참여인원 : 개인

· 기여도 : 100%

·담당업무 : 시장분석, 3C�분석, 기획서작성(PPT),�광고시안제작



건강습관앱 ‘챌린저스’ 디지털마케팅기획서
프로젝트개요

소비자분석

∙일반적인시니어에비해욜드는소비활동성이높으며경제력을갖추고있음

∙건강한삶을매우중요한부분으로여기고디지털환경에친화적인것이특징임

∙욜드는주로네이버와유튜브, 페이스북플랫폼을자주이용함

경쟁사분석

경쟁사분석을통한자사 USP 도출

마케팅전략

∙고객구매여정에따라다양한채널에광고집행

∙경쟁사대비가지고있는강점을활용한

광고시안으로광고집행경쟁사대비
높은인지도

챌린지 100%달성시
상금전액환급

시장분석

∙ MZ세대를중심으로시작된 ‘갓생문화’가젊게사는시니어층욜드(YOLD)에도퍼짐

∙시니어인구의증가세에따라관련산업역시가파르게성장할것으로예상되며,

기업비즈니스에서욜드소비자의중요성또한커져가고있음

챌린저스의새로운고객유입증가를위한시장분석및 3C 분석을바탕으로
디지털마케팅기획서를작성할수있습니다.



건강습관앱 ‘챌린저스’ 디지털마케팅기획서
프로젝트솔루션

문제점도출

∙인지 : 타겟이주로이용하는플랫폼네이버 DA를활용한광고를집행하지않음

∙고려 : 온드미디어인인스타그램, 페이스북광고소재와

네이버 SA소재에서 ‘상금전액환급’소구점이잘드러나지않음

∙전환 : 콘텐츠소비가능동적인타겟에게적합한앱내커뮤니티서비스부재

OKR�설정

인지 고려 전환

Objective 브랜드노출량증가 브랜드검색량증가 매출및앱유저증가

Key�Result
전년대비

CTR�0.2% 증가
전년대비

검색량 10%증가
전년대비

유저수 3%증가

고객페르소나요약

27년차직장인최성현 (55)

#욜드 #등산매니아

특징1�: 주 1회등산다니는것이취미

특징2�:�건강관리에관심매우많음

특징3�:�휴식시간에는유튜브영상을즐겨봄

마케팅솔루션제안

인지단계

∙주타겟층인 5060남성이

가장많이사용하는플랫폼을고려하여

네이버 DA를진행하여잠재고객에게

브랜드인지기회를높여신규고객확보

∙광고시안을통해 ‘챌린지 100%달성시

상금전액환급’이라는소구점전달

∙고객행동유도를위한

‘앱 다운로드’ CTA�버튼삽입

< 소재제작 > < 네이버 DA�미리보기 >

고객구매여정에따른문제점도출을통해마케팅솔루션을제안하고,
채널별광고시안을기획및제작할수있습니다.



건강습관앱 ‘챌린저스’ 디지털마케팅기획서
프로젝트솔루션

마케팅솔루션제안

고려단계

∙주타겟층인 5060남성이가장많이사용하는포털사이트와 SNS가

네이버와페이스북인점을고려하여 ‘상금전액환급’소구점이잘드러나는

소재를활용하여네이버브랜드검색광고및메타광고집행

< 네이버브랜드검색광고미리보기 > < 메타광고미리보기 >

< 소재제작 >

∙동일한챌린지에참여하고있는챌린저를위한소통창구를만들어

커뮤니티형성을통해챌린저들간의정보공유와지속적인동기부여기회를만들고

인적네트워크풀확장을통한다양한경험을제공하여챌린저들의이탈률을낮춤

마케팅솔루션제안

전환단계

고객구매여정에따른문제점도출을통해마케팅솔루션을제안하고,
채널별광고시안을기획및제작할수있습니다.



✓

명품쇼핑플랫폼 ‘트렌비’
앱 마케팅운영전략기획

Overview
명품쇼핑플랫폼어플 ‘트렌비’의앱마케팅운영전략을수립했습니다.

‘캠페인 ­광고그룹 ­광고소재’ 운영구조를시각화할수있으며,

시장분석및경쟁사분석을통해 USP를도출하고소구포인트를선정하여소재를제작할수있습니다.

03
·총기간 : 2022.10 ­ 2022.11

· 참여인원 : 개인

· 기여도 : 100%

·담당업무 :앱기능및경쟁사분석을통한 USP 도출,소구포인트선정및소재제작



명품쇼핑플랫폼 ‘트렌비’ 앱 마케팅운영전략기획
운영전략수립

트렌비
명품패션쇼핑플랫폼

∙산업:명품패션쇼핑플랫폼
∙경쟁사:
직접▸발란, 크로켓,머스트잇등
간접▸지그재그, 브랜디등
∙앱의주요기능및장점
- 7단계검수배송서비스

- B머니 : 회원등급에따른

적립및할인제도

-정품리셀 (위탁판매, 바로판매)

-쇼핑지원금제공

앱분석 시장분석 타겟팅

앱마케팅운영개요

명품쇼핑플랫폼
앱업계에서트렌비는
중상위포지션을차지

▸ ▸
∙타겟 : 20-40대직장인

성별무관

∙리타겟팅

- 최근 90일내

앱을 1회이상실행한유저

- 장바구니에상품을담거나

쿠폰다운로드한유저

-유사한앱을다운받은유저

운영전략수립

∙ KPI : Main -구매하기 /�Sub -인스톨, 회원가입

∙캠페인-광고그룹-광고소재운영구조 : 인스톨, 회원가입, 구매하기목적의캠페인각 1개씩진행

브랜드인지도는높고단골유저들이있기에활성화된유저들과의관계를잘구축하는것이중요하며,

트렌비어플의 USP를강조하여잠재고객에게브랜드인지시키고, 고려-전환까지이어질수있는전략필요

앱기능분석및시장분석을통해
타겟을설정하고운영전략을수립할수있습니다.

∙지난해거래액및올해매출액성장
기준업계 2위, 2022년 8월 350억원

투자유치성공

∙앱스토어기준트렌비다운로드수
100만이상으로발란,머스트잇과비슷함



명품쇼핑플랫폼 ‘트렌비’ 앱 마케팅운영전략기획
USP�도출및소재제작

광고캠페인구조

캠페인 광고그룹

인스톨

회원가입

구매하기

광고에노출되었던유저유사 5%

최근 180일내광고를클릭한유저

최근 90일내 1회이상구매유저

광고소재

인스톨을유도할수있는소재

회원가입을유도할수있는소재

구매를유도할수있는소재

광고 USP 도출및소재제작

USP�1 인공지능(AI)기반명품구매플랫폼

∙전세계최저가제품을찾고가격비교가가능한최저가스캐너론칭
∙정품인증까지책임지는 AI�검색엔진 ‘트렌봇’ 기틀마련
∙가격, 사이즈와옵션,복잡한환율계산까지한번에원스톱구매기능

∙ ‘명품세뱃돈’ 이벤트, ‘새학기명품백’ 경품이벤트
∙다양한명품브랜드의 ‘지속가능한환경과패션기획전’진행

USP�3 앱 유저한정쿠폰 or 할인혜택

∙회원가입 30만원쿠폰팩제공, 회원등급별적립및할인혜택(B머니)
∙월별앱전용선착순 100명 20%쿠폰

USP�2 MZ세대의가치소비, 미코노미성향을고려한이벤트

광고소재 소구포인트▸▸가치소비 &미코노미

∙트렌비의브랜드컬러인보라색을포인트로선정

∙명품쇼핑과관련된이미지를오브젝트로활용

∙타겟의가치소비를유도하기위해

나를중시하는 ‘미코노미’를 강조한카피를활용

∙다운로드 CTA 버튼삽입하여고객행동유도

캠페인­ 광고그룹 ­ 광고소재광고운영구조를시각화하고
USP 도출을통한광고소재를기획및제작할수있습니다.



✓

네이버스마트스토어운영및
검색광고 SA�집행

Overview
온라인에서상품을판매하기위해네이버스마트스토어를개설하고운영할수있습니다.

판매할상품의키워드를조합하여상품명을정하고,

상품의구매를증대시키기위해사이트검색광고및쇼핑검색광고를세팅하고집행할수있습니다.

키워드그룹핑을통해키워드와입찰가를관리할수있습니다.

04
·총기간 : 2022.09 ­ 2022.11

· 참여인원 : 개인

· 기여도 : 100%

·담당업무 : 네이버스마트스토어운영,키워드분석및그룹핑,

사이트검색광고및쇼핑검색광고세팅및집행,입찰가경쟁조정



04 네이버스마트스토어운영및검색광고 SA�집행
네이버스마트스토어 ‘TOYS WORLD’ 운영

키워드분석을통한상품선정 스마트스토어개설및상품등록

<아이템스카우트키워드목록>

<판다랭크 ‘헤어핀’ 검색결과>

∙도매꾹사이트도매가및판다랭크월검색량,평균광고클릭비등을고려하여

헤어핀을최종상품으로선정

∙아이템스카우트, 네이버데이터랩키워드를활용하여효과적인키워드선정

<네이버스마트스토어판매자센터상품목록>

키워드분석사이트를통해선정한상품을등록하고스마트스토어를개설할수있으며,
키워드도구를활용하여효과적인키워드를추출할수있습니다.



04 네이버스마트스토어운영및검색광고 SA�집행
네이버사이트검색광고 (파워링크)

사이트검색광고세팅 ­ 노출지면설정 &키워드등록 소재설정및입찰가조정을통한파워링크최상단노출

∙노출제한매체를설정하여효율적인광고지면선택

∙네이버키워드도구를활용하여
입찰경쟁강도는낮고노출과클릭수는높은메인키워드선정

∙아이보스키워드조합을통해 100개의세부키워드생성후등록

∙소재제목과설명에키워드를자동삽입하는키워드삽입기능활용

∙추가적으로가격링크, 서브링크, 서브링크,추가제목, 파워링크이미지등
확장소재를설정하여자세하게정보제공

∙모바일 2위평균입찰가로설정, 480원▸ 680원상향조정후상단노출확인

<키워드삽입기능및확장소재활용> <파워링크최상단노출>

<노출제한매체설정> <파워링크키워드등록>

<아이보스키워드조합기 &네이버키워드도구활용>

메인및세부키워드를추출할수있고키워드를등록할수있으며,
소재를설정하고입찰가를조정하여효율적으로광고를운영할수있습니다.



04 네이버스마트스토어운영및검색광고 SA�집행
네이버쇼핑검색광고

다차원보고서분석및검색어그룹핑 그룹별제외키워드설정및입찰가조정

∙광고집행후다차원보고서분석을통해키워드효율성파악

∙노출수기준으로내림차순정렬후평슌노출순위,클릭수고려하여그룹핑

∙다차원보고서분석을통해새롭게그룹핑한키워드로보완세팅진행

∙그룹별로입찰가조정하여키워드를효율적으로관리

<키워드그룹별보완세팅및 제외키워드설정>

<다차원보고서분석>

<키워드그룹핑>

다차원보고서를통해데이터를분석하고
키워드를그룹핑하여보완세팅을진행할수있습니다.



✓

디지털채널별광고세팅

Overview
플랫폼별특징을이해하고각광고세팅가이드에맞는소재를기획및제작할수있습니다.

각채널에알맞게광고를세팅하고광고캠페인을효율적으로운영할수있습니다.

디지털마케팅목표를설정하고,목표를효과적으로달성하기위해단계별로광고플랫폼을활용할수있습니다.

05
·총기간 : 2022.09 ­ 2022.11

· 참여인원 : 5명

· 기여도 : 30%

·담당업무 : META�(인스타그램) / 카카오모먼트 (DA & 비즈보드) / 네이버 GFA / 구글 GDN�광고세팅및운영



05 디지털채널별광고세팅
META (인스타그램_참여)

메타광고관리자를활용하여참여광고세팅

캠페인목표,예산및일정,맞춤타겟(위치, 연령,성별),노출위치설정

캠페인목표 &예산및일정설정 맞춤타겟설정 노출위치설정 광고미리보기 (인스타그램)

∙게시글참여를통해계정유입을늘리기위한캠페인을생성하고예산과일정을설정할수있습니다.
∙효과적인광고집행을위해노출위치와맞춤타겟을설정할수있습니다.

∙참여형광고의도에맞는소재를기획하고제작할수있습니다.
▸▸



05 디지털채널별광고세팅
META (페이스북&인스타그램_트래픽)

메타광고관리자를활용하여트래픽광고세팅

캠페인목표,예산및일정,맞춤타겟 (위치, 연령,성별, 상세타겟-관심사),노출위치설정

캠페인목표 &예산및일정설정 맞춤타겟설정 노출위치설정 광고미리보기 (페이스북)

∙링크클릭을통해홈페이지유입을늘리기위한캠페인을생성하고예산과일정을설정할수있습니다.

∙효과적인광고집행을위해플랫폼별노출위치를세부적으로설정할수있습니다.
∙캠페인목적에맞는타겟에게광고노출을위해연령과관심사특정하여상세타겟을설정할수있습니다.
∙트래픽광고의도에맞는소재를기획하고제작할수있습니다.

▸▸



05 디지털채널별광고세팅
카카오모먼트 (디스플레이 &�비즈보드)

카카오모먼트를활용한디스플레이및비즈보드광고세팅

캠페인유형/목표,예산및일정,맞춤타겟 (관심사, 업종 ),게재지면상세설정,입찰방식, 픽셀 & SDK생성

∙디스플레이, 비즈보드등각유형에맞는광고를세팅할수있습니다.
∙광고유형별로맞춤타겟과게재지면을설정하여광고를집행할수있습니다.

∙픽셀 & SDK를생성한후연동하여리타겟팅데이터를수집할수있습니다.
∙광고유형에따라적합한소재를기획하고제작할수있습니다.

▸▸

광고미리보기 (비즈보드 & DA)캠페인목표 &예산및일정설정 맞춤타겟및게재지면설정 입찰방식설정및픽셀 & SDK연동



05 디지털채널별광고세팅
네이버 GFA

네이버 GFA를활용한광고세팅

캠페인목표,입찰방식,예산및일정,게재지면상세설정, UTM�활용,소재구성

UTM�활용및소재구성

▸UTM 활용

맞춤타겟설정캠페인목표 &일정 &예산설정 광고미리보기

▸▸
∙입찰방식,게재위치를설정하여효과적으로광고를노출할수있습니다.
∙데이터분석을위해 UTM을활용하여소재를구성할수있습니다.

∙플랫폼에적합한광고시안과문구를제작할수있습니다.



05 디지털채널별광고세팅
구글 GDN

구글 GDN을활용한광고세팅

캠페인목표,일정설정,입찰전략수립,예산설정,잠재고객설정 (관심분야 & 습관정보),소재구성

▸▸
∙캠페인목표를설정하고일정을조정하여광고를노출할수있습니다.
∙효과적인광고운영을위해예산을설정하고입찰전략을수립할수있습니다..

∙플랫폼에적합한광고시안과문구를제작하고잠재고객을설정할수있습니다.

잠재고객설정및소재구성입찰전략수립및예산설정캠페인목표및일정설정 광고미리보기



✓

데이터툴활용능력

Overview
광고를집행하고결과데이터를분석하는과정에서필요한툴의특성을이해하고활용할수있습니다.

또한데이터분석을통해유의미한인사이트를도출할수있고, 이에따라추후광고집행방향을결정할수있습니다.

06
·총기간 : 2022.09 ­ 2022.11

· 참여인원 : 개인

· 기여도 : 100%

·담당업무 : UTM, GTM, GA, GO



06 데이터툴활용능력
UTM,�GTM

UTM Google�Tag�Manager

<UTM�생성및광고소재연동>

∙고객의유입경로를정확하게파악하고분석하기위해서

UTM Builder를 통해 UTM을생성하고광고소재와연동할수있습니다.

<GTM 태그생성및웹페이지내 GTM 태깅>

∙유의미한고객행동데이터를수집하기위해

웹사이트 <head>�&�<body>�영역에코드를삽입하여 GTM태깅할수있습니다.

∙추적하고자하는행동에대한트리거와태그를생성하여설치할수있습니다.

고객의유입경로를파악하기위해서 UTM을활용할수있고,
고객의행동데이터를수집하기위해 GTM을설정할수있습니다.



06 데이터툴활용능력
GA,�GO

Google�Analytics Google�Optimize

<GA�캠페인보고서데이터분석>

∙획득 >캠페인 >모든캠페인내보고서를활용하여

유입경로, 이탈률등의데이터를분석할수있습니다.�

∙결제완료페이지도착, 네이버페이버튼클릭등 GA목표설정후,

광고를통해유입된고객들의데이터를분석할수있습니다.

∙랜딩페이지최적화및이탈률개선을위한리디렉션테스트를설정할수있습니다.

∙세그먼트설정으로 GA 보고서와연동하여성과를확인할수있습니다.워드선정

<구글옵티마이즈 ­ GA�연동하여성과확인>

GA 획득캠페인보고서를통해광고를통해유입된고객들의데이터를분석할수있으며,
GO를활용하여리디렉션테스트를설정하고성과를확인할수있습니다.



✓

콘텐츠기획경험

Overview
기획의도에맞는스토리라인을구상할수있으며디자인툴을활용하여콘텐츠를기획하고제작할수있습니다.

인스타그램계정및유튜브운영경험으로소셜미디어에대한이해도를높였습니다.

07
·총기간 : 2018 ­ 2022

· 참여인원 : 개인

· 주요내용 : 유튜브 & 인스타콘텐츠기획, 카드뉴스제작



07 콘텐츠기획경험
유튜브콘텐츠기획_ 서울프로모션영상 [ ]

서울가이드 영상 총 20개

랜선서울라이프시즌1�영상총 5개

🔗랜선서울라이프 ep.01 바로보기

🔗서울가이드 ep.01�바로보기

서울살이 n년차알베르토와럭키가

해치키링을걸고서울에대한퀴즈를풀며

정보를제공하고 B급감성으로재미도선사함

기획의도

담당업무

✓콘텐츠촬영보조
✓최종영상내용및자막검수
✓유튜브광고세팅및운영

기여도

30%

281만
조회수

외국인인플루언서가서울을직접경험하고

그과정을생생하게보여줌으로써

서울여행에대한대리만족을느끼게함

담당업무

✓인플루언서컨택
✓영상촬영일정스케줄링
✓콘텐츠촬영보조
✓최종영상내용및자막검수

기여도

45%

381만
조회수

기획의도

서울프로모션영상기획경험을바탕으로
다양한콘텐츠를기획할수있습니다.

· 재미와정보둘다잡은홍보영상콘텐츠를통해서울에대한긍정적이미지제고

https://youtu.be/rL1p4dDyR9M
https://youtu.be/B9Txcyip-24


07 콘텐츠기획경험
인스타콘텐츠기획_세로형숏폼영상콘텐츠 [ ]

세로형숏폼영상콘텐츠 tinyseoul 기획의도
항상손안에있는작은휴대폰화면을통해서울을경험할수있도록

9:16 비율의영상콘텐츠를기획함으로써모바일에최적화된콘텐츠를제공함

✓콘텐츠기획안작성
✓월별영상테마구상
✓리서치를통한전체적인스토리라인구성
✓썸네일제작을위해디자이너와협업
✓콘텐츠촬영및업로드일정스케줄링
✓최종영상검수및피드백전달
✓유튜브및인스타그램,�페이스북등 SNS�채널업로드

∙기획영상총 11개
∙인스타그램 18만도달
∙유튜브 51만조회수기록

인스타콘텐츠를기획하고스토리를구상할수있으며,
썸네일제작및영상촬영등을위해협업할수있습니다.

담당업무 기여도주요성과

60%

· 모바일에최적화된영상으로서울을생생하게느끼게해주는대리만족콘텐츠제공



07 콘텐츠기획경험
카드뉴스콘텐츠기획및제작

해외안전여행서포터즈활동을바탕으로콘텐츠를구상하고제작할수있으며,
인스타그램계정 ‘트렌드박스’ 운영경험을통해카드뉴스콘텐츠를기획할수있습니다.

외교부해외안전여행온라인홍보활동

해외안전여행에대한인식을높이고정보를전달하기위한콘텐츠구상

마케팅트렌드인스타그램계정 ‘트렌드박스’ 운영

•콘텐츠컨셉기획
•내용구성안작성
•카드뉴스소스제공
•카드뉴스제작및편집

담당
업무

기획의도 트렌드를빠르게배송해준다는의미의 ‘트렌드박스’로

다양한마케팅트렌드와유용한정보를제공함

▸

기획의도

여행관련Q&A를담은

인터뷰형식의카드뉴스콘텐츠로

해외안전여행에대한정보와인터뷰를

자연스럽게연결시켜정보제공

기획의도

해외안전여행정보가필요할

해외장기체류자와여행자들에게

해외한식당위치,운영시간등

유용한여행정보를제공

담당업무 계정생성및컨셉도출, 콘텐츠주제설정,업로드일정스케줄링, 광고운영

기여도 60%

기여도 40%



✓

SNS�운영경험

Overview
다양한소셜미디어운영경험을바탕으로콘텐츠를관리하고인사이트를조회및분석할수있습니다.

각플랫폼의알고리즘에대한이해를바탕으로계정운영을할수있습니다.

08
·총기간 : 2018 ~ 2022

· 참여인원 : 개인

· 기여도 : 100%

· 주요내용 :소셜미디어운영 (인스타그램, 유튜브, 네이버블로그), 콘텐츠관리



08 소셜미디어운영경험
인스타그램 &유튜브

카페정보를얻고자하는사람들을
타겟으로콘텐츠를기획하고,
인스타그램프로페셔널기능을
이용해계정을운영할수있습니다.

인스타그램카페소개계정운영
🔗인스타그램계정바로가기

유튜브채널을생성하고
직접기획하고제작한영상업로드를
통해유튜브계정을운영할수있습니다.

유튜브채널 ‘행복하지영happyoung’ 운영
🔗유튜브채널바로가기

기획의도 지역별로카페를찾거나추천카페정보를얻고싶은

사람들을대상으로카페후기전달및정보제공

담당업무

· 계정생성및컨셉도출

·사진촬영및콘텐츠업로드

·프로페셔널계정으로전환후

인사이트관리

인사이트

운영기간

2021년 9월 ~ 현재

기획의도 아이폰 12프로케이스 or�애플워치스트랩을

구매하려는사람들을대상으로정보제공

담당업무 · 계정생성및컨셉도출

·영상촬영및편집 & 업로드

·유튜브스튜디오를활용해

인사이트분석

인사이트

인스타그램, 유튜브계정을생성하고컨셉을도출함으로써
그에맞는콘텐츠를발행하여계정을운영할수있습니다.

http://www.instagram.com/______leezy/
http://www.youtube.com/@happyoung4896/videos


08 소셜미디어운영경험
네이버블로그

상세분석 - 유입경로 상세분석 ­성별/연령별분포

여행정보공유 카페추천

인사이트조회및분석

스토리텔링을통한콘텐츠기획과제작이가능하며,
키워드를활용하여유입을늘리는등블로그를효과적으로운영할수있습니다.

네이버블로그 ‘리지월드’ 운영
🔗블로그바로가기

여행정보와카페추천콘텐츠를기획및제작하여
블로그를운영하고유입경로를분석할수있습니다.

기획의도 카테고리를분류하여여행정보나카페정보를

검색하는사람에게효과적으로정보를전달함

담당업무 · 홈페이지형블로그제작

·콘텐츠스토리구성

·사진촬영및콘텐츠업로드

인사이트

운영기간 2018년 11월 ~ 현재

홈페이지형블로그제작

https://blog.naver.com/leezyworld


감사합니다.

쉽게 풀어가는
퍼포먼스 마케터 이지영입니다.

∙ ∙


